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Kegelsport in der Innen- und 

Außenwahrnehmung 

Studiendesign 

 

 Analyse der Innenwahrnehmung über eine Online-Umfrage unter 

Mitgliedern des DKBC mit dem Befragungstool soscisurvey. 

290 Teilnehmer bis zum 17.07.2017. 

 

 

 Analyse der Außenwahrnehmung über eine Online-Umfrage einer 

deutschlandweit repräsentativen Stichprobe von 500 Personen 

über die Marktforschungsplattform Toluna im Juni 2017. 
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Kegelsport in der Innenwahrnehmung 

dynamisch 

Trifft gar nicht zu Trifft voll und ganz zu 
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zeitaufwendig 
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Kegelsport in der Außenwahrnehmung 

dynamisch 

Trifft gar nicht zu Trifft voll und ganz zu 
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modern 
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Kegelsport im Vergleich zu Billard 

dynamisch 
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Kegelsport im Vergleich zu Darts 

dynamisch 

Trifft gar nicht zu Trifft voll und ganz zu 

7 6 5 4 3 2 1 

modern 

sympathisch 

aufregend 

Sport für jedermann 

trainingsintensiv 

zeitaufwendig 

professionell 

Für die jüngere Generation 

spannend 

günstig 

4,2 
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Kegelsport in der Innen- und 

Außenwahrnehmung 

Fazit zur Wahrnehmung des Kegelsports: 

 

 Es existiert eine erhebliche Diskrepanz zwischen der Innen- und 

Außenwahrnehmung der Sportart Kegeln 

 

 Die größte Übereinstimmung der Einstellung zum Kegeln zwischen 

Internen und Externen besteht in Bezug auf „günstig“, „Sport für 

jedermann“ und „dynamisch“ 

 

 Der Vorteil von Kegeln gegenüber Billard und Dart wird im „Sport 

für jedermann“ und dem geringeren Trainingsaufwand gesehen.  
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Konsequenzen des Imageprofils 

für das Sponsoring von Kegelvereinen 

 Kegelvereine sind als Sponsoringpartner für Unternehmen 

zunächst nur interessant, weil sie ein „Sport für jedermann“ sind 

und damit breite Zielgruppen angesprochen werden können. 

 

 Bundesligavereine müssen innerhalb der jeweiligen Stadt mehr 

Erfolge als Vereine in anderen Sportarten erzielen, um sich 

dadurch in der regionalen Wahrnehmung abzuheben. 

 

 Bei der Aktivierung von Sponsoringrechten sollte an der 

Vermittlung von „Spannung“ gearbeitet werden, die im Sportkegeln 

eine bedeutende Rolle spielt und von Außenstehenden 

ansatzweise verstanden wird. 
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Spielregeln im Sponsoring: Definition 

 die Zuwendung von Finanz-, Sach- und/oder 

Dienstleistungen von einem Unternehmen (Sponsor) 
 

 an eine Person, eine Gruppe von Personen, eine 

Organisation bzw. Institution aus dem globalen Umfeld des 

Unternehmers (Gesponserter) 
 

 gegen die Gewährung von Rechten zur kommunikativen 

Nutzung von Person bzw. Institution und/oder Aktivitäten des 

Gesponserten 
 

 auf der Basis einer vertraglichen Vereinbarung 

Sponsoring beinhaltet... 
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Spielregeln im Sponsoring: Verständnis 

  Sponsoring ist ein Geschäft auf Gegenseitigkeit 

 

  Sponsoring ist kein Mäzenatentum 

 

  Für den Sponsor: Kommunikationsinstrument 

 

  Für den Gesponserten: Beschaffungsinstrument 

 

  Sponsoring kann, muss aber nicht Förderung bedeuten 

 

  Spenden und Stiftungen sind reine Förderinstrumente 
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Spielregeln im Sponsoring: Sichtweisen 

Verein 

Sponsoring 

Beschaffung (b) Marketing 

Kommuni-
kation 

Unternehmen 

(a) Public 
Relations 
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Spielregeln im Sponsoring: Rückenwind nutzen 

 Sponsoring kann im Gegensatz zu klassischer Medienwerbung 

nicht ausgeschaltet werden.  

 

 Bei gut umgesetzten Sponsorings wird das Unternehmen in die 

sportliche Handlung integriert. 

vs. 
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Spielregeln im Sponsoring: Rückenwind nutzen 

 Mit Sponsoring können Zielgruppen angesprochen werden, die 

mit klassischer Kommunikation kaum erreicht werden. 

 

 Die Kommunikation mit den Zielgruppen erfolgt zielgerichtet und 

glaubwürdig. 

Kinder & Jugendliche Unternehmensentscheider 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1) 

Zu Beginn des Kontakts mit einem Unternehmens sollte man 

wissen bzw. abfragen: 

 

 Gibt es Sponsoring-Grundsätze des Unternehmens? 

 

 Welches Ziel steht für das Unternehmen beim Sponsoring im 

Vordergrund? 

 

 Welche Sponsorenverträge hat das Unternehmen bereits? 

 

 Was ist dem Unternehmen bei der Zusammenarbeit mit einem 

Verein wichtig? 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.1) 

Sponsoring-Grundsätze: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.2) 

Sponsoring-Ziele von Unternehmen: 

Ökonomische Ziele: 
 
Umsatzsteigerung, Absatzsteigerung, Erhöhung des Marktanteils, 
unmittelbare Vertragsabschlüsse, Generierung von Neugeschäft, 
Rekrutierung neuer Mitarbeiter 
 

Kommunikationsziele: 
 
Emotionalisierung von Marken, Image-Profilierung durch Werte, 
Mitarbeitermotivation, Markenbekanntheit, Kontaktpflege bei Kunden, 
Medien und Multiplikatoren, Standortmarketing, Demonstration der 
Leistungsfähigkeit 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.3) 

Sponsoring-Verträge von Unternehmen: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.4) 

Sponsoring-Wünsche von Unternehmen: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2) 

Beim Akquisitionsgespräch mit einem potentiellen Sponsor sollte 

man darauf achten: 

 

 Wie vielen Sponsoren kann ich eine echte Gegenleistung bieten, 

ohne zu viel zu versprechen? 

 

 Mit welchen Daten über unseren Verein kann ich Unternehmen 

für eine Zusammenarbeit gewinnen? 

 

 Wie gestalte ich meine Unterlagen professionell? 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2.1) 

Sponsoren-Strukturierung: 

Poolsponsoren 

Anzahl der Sponsoren 

pro Ebene 

Wertigkeit und Preis des 

Sponsoringpaketes 

Co-Sponsoren 

Haupt- 

sponsoren 

Förderer 

Partner 

Top- 

sponsoren 

klassische 

Sponsoringpyramide 

moderne 

Sponsoringpagode 



Prof. Dr. Florian Riedmüller 

Sponsoring für Kegelvereine 

DKBC Staffeltage 2017 

Erfolgsmuster im Sponsoring (2.2) 

Datenaufbereitung: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2.3) 

Sponsoring-Broschüre: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3) 

Bei der Zusammenarbeit mit den Sponsoren sollte man darauf 

achten: 

 

 Wie kann ich dem Sponsor mehr bieten als einen Platz auf 

einem Logofriedhof? 

 

 Wie kann ich die Produkte/Dienstleistungen des Sponsors im 

Verein nutzen? 

 

 Wie kann ich den Sponsor in meine eigene Kommunikation 

einbinden? 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.1) 

Mehr als Logofriedhöfe: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.2) 

Einsatz der Produkte in unserem Verein: 
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.3) 

Einbindung des Sponsors in unsere Kommunikation: 
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Workshop: 

 

Was brauche ich für eine erfolgreiche  

Ansprache von Sponsoren  

und wer kann mir dabei helfen? 
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Erste Ergebnisse der Analyse zum Sponsoring 

in Bundesliga-Kegelvereinen 

 Umfrage von Herrn Stroh von der Technischen Hochschule 

Nürnberg zur Sponsoring-Praxis in 49 Bundesliga-Kegelvereinen 

 

 Stand der Antworten bis zum 21.7.2017:Teilnahme von 23 Vereinen 

 

 Eine Teilnahme ist noch bis zum 3. August möglich – bitte 

unbedingt noch teilnehmen, um die Aussagekraft zu erhöhen! 

 https://www.soscisurvey.de/sponsoring-kegelvereine/  
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Beobachtung der Sponsorenintegration in die 

Internetauftritte: Beispiel 1. Bundesliga 

Social Media eigene Website aufgeführt Anzahl Trikot (Partner)

ja nein nein nein

ja ja nein ja (HN)

ja ja ja 26 ja (Schanz)

ja ja ja ja (clearaudio.de)

ja ja ja 31 ja (mehrere)

nein ja ja 23 nein

ja ja ja 9 nein

ja ja ja 20 ja (ergo)

ja

indirekt über 

Privatleute ja 5 ja (mehrere)

ja ja ja 4 ja

1. SKC Staffelstein

1. Bundesliga

Mannschaft Internetauftritt Sponsoring-Partner

TSV Breitengrüßbach

KC Schwabsberg

FSV Erlangen-Bruck

SKV Rot Weiß Zerbst

Aufwärts Donauperle

KRC Kipfenberg

SKC Victoria Bamberg

ESV Lok Rudolstadt

SKC Nibelungen Lorsch
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Anzahl der Sponsoringbeauftragten  

in den befragten Kegelvereinen 

n = 23 
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12 
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Zeitaufwand für das Sponsoring  

in Stunden pro Monat 

n = 23 
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Einsatz von Sponsoringbroschüren 

für die Akquisition 

n = 23 

8 

15 

JA

NEIN
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Anzahl der Sponsoren pro Verein 

n = 23 
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Vorbilder für die Sponsoringarbeit im Kegelsport 

n = 19 

13x 

4x 

1x 
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Workshop-Fragen 

1. Welche Branchen passen zum Image der Sportart Kegeln? 

 

2. Was können Sie Ihren potenziellen Sponsoren für attraktive 

Rechte anbieten? 

 

3. Wie schaffen Sie eine engere Bindung zu Ihren bestehenden 

Sponsoren? 


